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résultats 1er  semestre 2015 

1.faits marquants 

Guinée 

Guinée  

Bissau 

• franchissement de la barre de 5 millions d’abonnés 

• croissance encore forte des résultats opérationnels et financiers, consolidation du leadership et amélioration 
des trajectoires de rentabilité 

• niveau de recrutement sur le semestre impacté par la mise en place du dispositif règlementaire d’identification 
des abonnés et de lutte contre la  simbox 

• forte croissance de l’usage de la donnée mobile 

• climat politique tendu en perspective des prochaines échéances électorales 

• nouvelle taxe Tartel depuis le 1er janvier 2015 (3% du chiffre d’affaires global) 

• introduction au cours du mois de juin d’une nouvelle taxe de 1 GNF par seconde sur les consommations 

nationales internationales en roaming et les interconnexions 

 activités du semestre impactées par la morosité économique 

 consolidation du leadership en valeur (+1.8 point)  et reconquête de parts de marché volume 

(+0.6 point) 

 rythme de recrutement ralenti par les contraintes réglementaires sur l’identification des 

abonnés 

 acquisition d’une licence 3G/4G et lancement officiel de la 3G en juin 2015 

 poursuite de la dynamique commerciale 
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1.faits marquants: 

animation Orange 
Money  

Internet mobile innovation et SVA perco sport 

 innovation autour du mobile money, haut débit, SVA et fidélisation 
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2.maintien du leadership et des positions de marché solides 
positions commerciales fortes dans tous le pays grâce à la dynamique de conquête 

Orange Money  
 

fixe 

mobile 

internet 

TV adsl  

 * part de marché volume vs décembre 2014 
** 1er en valeur 

PIB                       5.6% 

inflation               2.2% 

pénétration         122% 

position               1er/3 

part de marché*  57.3% (+3.3) 
 

 

PIB                        4.6% 

inflation                 1.5% 

pénétration           106% 

position                  1er/3 

part de marché*   58.1% (+0.1) 
  
 

 

PIB                        4.5% 

inflation                 1.3% 

pénétration             60% 

position               2e/2** 

part de marché*   48.4% (+0.4) 
 
 

 

PIB                      -0.3% 

inflation                    9% 

pénétration            73% 

position                  1e/6 

part de marché*  51.1% (+0.1) 
 
 

 

Sénégal 

Mali 

Guinée 

Guinée 
Bissau 




